L ) -4y s o, [t M boll, T i L e o - g o i ol
e .\:’:l’- .ﬂhq‘:-ﬁ't I-: L . ';',- - h‘.‘ -"( !f.q': Jt f sy o . : .
- g ..t‘v}"‘ ;-.h'*~:_ “""\:.::'\h“"" s o0 ol D20 ° t‘;t sa s s u* e
- l.‘ﬁ:‘! ] 'l.“ ?‘{:l“ f Sge% * ":1. w el o * %y, "
- "‘-, i - _.i;r,'f;- :;.--' :-&' . .t'}'-..l. "l " :.‘:I * - . 5: - "G : . i
- .S . 'II'. - “# - '.: . * N ":‘- -.." .'l P s, ." : -'I" *e ‘* ‘: -3
? ‘:{'-4- ‘::\-.if-":".t:’?.' -'l'"%?.""""“'-c SRR S e '-.' Ol
‘?‘: . l'i-."‘h- 'l:..i.l '-':"‘.‘: t,': N "i -t-‘ - ";:'"" ik LI s
‘“ '!‘. - - -l. " . - L™ -

rundschau.de

sl e e :_. FﬁUR DEN 'LEBEN'SMlTTELHANDEL
'.. . . 8 . -.. . - . =

REPORTAGE . N .
TIERWOHL s
Ruf nach Transparenz
in die Praxis um-
gesetzt: ein Besuch

beim Schweinebauer.

INTERVIEW

FRANK THELEN

Der Investor und TV-
Juror iiber den Einstieg

ins Food-Business und
Die meistverkauften Neuprodukte des Jahres *

kiinftige Engagements.
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An der Kasse zahlen

Marke und Wertigkeit

Die Auswahl der BESTSELLER-Produkte bringt Erkenntnisse dariber,
was der Kunde wiinscht. Denn es zahlen die Abverkaufszahlen.

rei Trends haben wir festgemacht:
den Trend zur hoheren Wertigkeit
des Produkts, den zu mehr Marke
durch Markentransfer und den zu
mehr Technologie.“ So beschreibt Gunnar
Brune die Erkenntnisse aus der Analyse
der Abverkaufszahlen im Vorfeld der
BESTSELLER-Preisverleihung. Brune ist
Geschiftsfihrer von Tricolore Marketing und
als solcher die beste Informationsquelle fir
die Hintergriinde des Branchenpreises, den
die RUNDSCHAU alljahrlich aufgrund der vom
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Marktforschungsunternehmen IRI Research
erhobenen Kassenzahlen vergibt.

Die BESTSELLER-Nominierung basiert auf
den Verkaufsdaten aller neuen Produkte,
die im Zeitraum von Juni 2017 bis Mai 2018
erstmalig im deutschen Lebensmittelhandel
verkauft wurden. Nur Produkte mit einem
nachhaltig neuen Konzept werden berticksich-
tigt. Sie werden nach ihren Verkaufszahlen
gerankt und um Limited Editions, Produkte
mit marginalen Anderungen an der Verpa-
ckung etcetera bereinigt. Zusatzlich werden

Preise
BESTSELLER

Text: Martina Kausch, Gunnar Brune

die Nominierten einer Potenzialbewertung
unterzogen. Das Ergebnis wurde im September
von der Jury diskutiert. ,Esist dieser Mix aus
harten Zahlen, detaillierter Analyse und der
taglich gescharften Expertise der Einkaufer,
die den BESTSELLER zu einer harten Wahrung
unter den Awards und Listungsgesprachen
macht®, so Gunnar Brune.

Uptrading ist der groRte Trend

Einfache Rezeptvarianten bestehender Pro-
dukte sind die grofite Gruppe der am besten
verkaufenden Neuprodukte. Insgesamt sind
es 37 Prozent. ,Das ist eigentlich ein typi-
sches Ergebnis. Die Uberraschung ist aber
die Vielzahl an Produkten, die mit besonders
wertvollen oder ausgesuchten Zutaten aufge-
wertet sind,“ kommentiert Brune. ,Sie sind
Teil des mit 26 Prozent grofSten Trends 2018
fir Erfolg mit Neuprodukten an der Kasse:
Uptrading.” Es seien eben nicht einfach Niisse
in der Schokolade, sondern ganze Nisse, ein
Smoothie sei nicht einfach ein Smoothie, er
enthalte noch weitere Inhaltsstoffe. In diesem
Sinn steigt der Uptrading-Anteil unter den

BESTSELLER Preistrager Food

Uptrading-Produkte machen beim
diesjahrigen BESTELLER im Bereich Food
den grofiten Anteil aus.

vegetarisch/
Superfood vegan/free from
3% 3%
Protein Bio
6% 3%
Functional Kinder

6%

BESTSELLER

Rezept-/
Geschmacks-
variationen

transfer
20%
Uptrading-Produkt
35%

Fotos: Fotolia (Sergey Panychev, newb1), Unternehmen
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Sie wollen mehr Uber unsere Gewinner
2018 erfahren? Auf unserer Homepage
finden Sie die Gewinnerprodukte.

@

BESTSELLER Preistrager Nonfood

Bei den BESTSELLERN im Bereich Nonfood
punkteten die mit neuen Technologien.

Innovative Frei von Parfiim etc.
Anwendung 10%
10%

Neue
Hardware

Duft-Rezeptur
10%

BESTSELLER
Nonfood

Neue Technologie
60%

BESTSELLER-Preistragern in diesem Jahr
auf 35 Prozent.

Marken- und Kategorietransfer
Marken- und Kategorietransfers bleiben auch
2018 ein wichtiges Thema. Auf breiter Front
werden funktionierende Konzepte aus be-
stehenden Marken auf neue Warengruppen
Ubertragen. Diese Gruppe hat ihren Anteil
bei den Preistragern mit 20 Prozent mehr
als verdoppelt.

Mehr Technologie bei Nonfood

Mit neuen Diiften ldsst sich in den Nonfood-
Warengruppen das Verbraucherinteresse ein-
fach beleben. Auch 2018 waren neue Diifte
und Rezepturen deshalb mit 29 Prozent eine
grolle Gruppe bei den Nonfood-Nominierten,
aber nicht bei den Preistragern. Mit 46 Prozent
Anteil unter den Nominierten war die Gruppe
der neuen Produkte, die in irgendeiner Form
auf einer neuen oder verbesserten Technologie
beruhen, bei Nonfood die grofite. Unter den
Preistragern ist sie mit 60 Prozent sogar die
alles dominierende Gruppe und bestétigt die
Ergebnisse vom BESTSELLER 2017. O
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